Vollsortiment mit regionaler Starke

Hornbrooker Hof, Nehms

Seit Uber 50 Jahren vermarktet der schleswig-holsteinische
Familienbetrieb Hornbrooker Hof seine Eier in der Region.
Im Umkreis von 120 Kilometern liefert er direkt an ber
600 Kunden.Teilweise Kunden in der 3. Generation. Die
zumeist selbststindigen Kaufleute wissen den besonderen
Service zu schitzen.Vom bereits vorbereiteten Bestell-
formular bis zum Auffillen des Regals im Supermarkt wird
auf Wunsch weit mehr geleistet, als es fur die meisten
Eierlieferanten Ublich ist.,,Der Kunde soll kriegen, was er
haben will, und zwar von uns", fasst Inhaber und Geschéfts-
fihrer Hans-Peter Goldnick sein Konzept zusammen, mit
dem er sich als ,,Probleml&ser” beim Handel positioniert.
Dazu gehort sogar eine eigene Werkstatt, in der fur die
belieferten Handelspartner maf3gefertigte Regale geschrei-
nert werden kdnnen.

Im Laufe der Jahre ist das Unternehmen nicht nur gewach-
sen, sondern hat auf verdnderte Bedingungen und Anfor-
derungen erfolgreich reagiert. 956 wurden erstmals Erd-
beeren angebaut, die heute - frisch verkauft - etwa die
Halfte des Geschéftes ausmachen. Mitte der 60er Jahre

stieg man aus dem urspringlich seit 1947 betriebenen
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Tabakanbau aus.

Die Eierproduktion begann 1949 mit gerade mal 400
Hennen, die im Freien aufgezogen wurden. Moderne Stille
in den 60er Jahren und spater zunehmend die atternativen
Haltungsformen haben die Produktion verdndert und er-
weitert. 1997 gewinnt mit Einfihrung der Freilandhattung
die Neukundenakquise an Gewicht. Das Team wird deshalb
um einen AuBendienstmitarbeiter erweitert. Um auch
Bio-Eier anbieten zu kdnnen, kommen neue Partner auf
der Produzentenseite hinzu. Heute verpackt und vermarktet
das Unternehmen die Eier von ca. 66.000 Hennen der
verschiedenen Haltungsformen.

Mit der historischen Entwicklung haben sich auch die Eier-

Typisch Hornbrooker Hof: Prasentationskompetenz am POS erkennt man auf den ersten Blick.
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verpackungen verdndert. Sie mussten die Eier nicht
nur schiitzen, sondern zunehmend differenzieren.
Der anfingliche Standarddruck war nicht mehr aus-
reichend. 1973 wird der Hofname als Markenname
in Szene gesetzt. Insgesamt solite der Auftritt ver-
bessert werden und derVerpackung kam im immer
anonymer werdenden Einzelhandel die Aufgabe zu,
sich zunehmend selbst zu verkaufen. Dazu wurden
schon friih Verpackungen von HARTMANN ein-
gesetzt,

Die Eier waren von Anfang an fiir Hamburg be-
stimmt. Ein stadtischer Markt, der den landlichen
Stil, in dem sich die Eier erfolgreich prasentieren,
schatzt. ,,Das Ei muss natiirlich halten, was die Ver-
packung verspricht. Aber die Asthetik ist wichtig.
Ein schénes Regal verfuhrt eher zum Kauf und wer-
tet das Lebensmittel auf", sagt Marion Deichmann,
unter anderem verantwortlich fir das Marketing.
,Deswegen verdanken wir auch der Grafikabteilung
von HARTMANN einen grof3en Teil unseres Erfolges.

Die Tatsache, dass ein Ei dem anderen sprichwaortlich

gleicht, kann nur durch eine ansprechende Verpa-
ckungsgestattung ausgeglichen werden.” Die heute
eingesetzten Verpackungen Superface® und
imagic® passen zum etwas schickeren Anspruch
in Hamburg und betonen mit den entsprechenden
Etiketten das regionale Markenbild.

Neben der eigenenVermarktung hat sich der Horn-
brooker Hof in derVergangenheit auch fur das Ei
als gesundes Nahrungsmittel stark gemacht. Mit
dem Gefligelwirtschaftsverband Schleswig-Holstein,
dessen Vorsitzender er seit 1997 ist, konnte Hans-
Peter Goldnick in den 80er Jahren eine Verbund-
werbung im Rundfunk realisieren, die mit dem Slo-
gan ,Morgens ein Ei. Abends dabei." einen Meilen-

stein in der deutschen Eierwerbung darstellte.

Regionale Marken funktionieren
unter anderem durch dasVer-
trauen, das durch sie vermittelt
wird. Die mit der Region asso-
ziierte Frische sowie das Gefuhl
der Verbundenheit mit der eige-
nen Heimat sind wesentliche
Kriterien. Diese Botschaften zu
vermitteln, bedarf es einer ent-
sprechenden Verpackung, die auch
kleineren Unternehmen zu gro-

BBem Erfolg verhilft.

So erreichen Sie uns:

Hartmann Verpackung GmbH
HauptstraBe 71-79

D-65760 Eschborn
Deutschland

Tel.: +49 (0) 6196-932-0

unten Mitte: Die neue Printanlage macht eine dezente und trotzdem gut lesbare Kennzeichnung von Gewichtsklasse und Mindesthaltbarkeitsdatum maglich.
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